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INTRODUCERE 
 
 
 
 
 
 
La început de nou mileniu, în centrul procesului de globalizare se află 

companiile multinaţionale, care, aparent fără naţionalitate şi fără frontiere 
şi stimulate de avansul tehnologic din domeniul transporturilor şi al 
telecomunicaţiilor, încredinţează tot mai mult fabricarea şi asamblarea 
anumitor componente filialelor şi partenerilor strategici aflaţi dincolo de 
frontierele naţionale, profitând de noul climat de schimb. Intervenţiile 
statelor faţă de această evoluţie, prin intermediul măsurilor de liberalizare 
a comerţului şi de privatizare a serviciilor publice, au condus la o 
economie mondială mai concurenţială. 

Privită din punct de vedere economic, concurenţa este întotdeauna 
legată de tranzacţii pe piaţă, de cerere şi ofertă şi de procesul schimbului. 
Mai exact, se poate spune că există „concurenţă economică” dacă 
consumatorul poate alege între mai multe alternative pe cea mai 
convenabilă preferinţelor sale. Astfel, concurenţa este strâns legată de 
libertatea de a alege. Însă, această libertate este diferenţiată în funcţie de 
existenţa unor grade ale concurenţei efective. Producătorii autonomi şi 
specializaţi vizează profitul, în timp ce consumatorii îşi manifestă opţiunile 
lor pentru bunurile şi serviciile oferite de producători, vizând utilitatea lor. 
Deoarece îi orientează pe agenţii economici spre producerea a ceea ce este 
dorit şi cerut de consumatori, la costuri cât mai reduse în condiţiile date, 
concurenţa asigură producătorilor preţurile şi profiturile aşteptate, iar 
consumatorilor satisfacerea nevoilor. 

Comerţul internaţional a reprezentat un factor important al 
intensificării concurenţei pe plan mondial în decursul ultimilor 50 de ani. 
Economiile libere au reuşit să folosească puterea provenită din comerţ 
pentru a creşte competitivitatea şi productivitatea, ajutând, în acelaşi 
timp, la îmbunătăţirea standardelor de trai şi susţinerea creşterii 
economice. 

Expansiunea în volum a comerţului global din ultimii ani a fost 
facilitată de declinul neîntrerupt al barierelor comerţului, ajutând la 
susţinerea creşterii globale şi la dezvoltarea economică. Pe măsură ce 
barierele au fost înlăturate, structura comerţului internaţional s-a 
modificat. Noile informaţii şi tehnologii de comunicare au avut, şi vor avea 
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în continuare, un efect incontestabil. Unele servicii, care în trecut nu ar fi 
putut fi oferite decât pe plan naţional, pot acum fi comercializate 
internaţional. Diferenţierea mai profundă dintre produsele destinate să 
satisfacă nevoi specifice ale consumatorilor a dus la o creştere a 
comerţului intra-industrial – unde ţările fac schimb de bunuri din aceeaşi 
clasificare industrială generală, dar cu trăsături specifice diferite. Mai mult 
decât atât, dezvoltarea tehnologică a permis companiilor să împartă 
procesele de producţie, stabilind diferite etape de producţie pentru 
anumite regiuni sau ţări. 

Aceste dezvoltări oferă oportunităţi majore de comerţ pentru toate 
economiile şi, de asemenea, implică o schimbare: resursele sunt comutate 
de la industrii tradiţionale la altele mai noi, iar procesul de schimbare va 
continua pe măsură ce ţările în dezvoltare îşi vor mări contribuţia la 
comerţ. Există posibilitatea ca beneficiile globale de pe urma expansiunii 
comerţului să fie semnificative. O eliminare completă a tuturor tarifelor la 
produsele agricole şi manufacturate ar putea aduce un beneficiu de mai 
mult de 1000 de miliarde de dolari anual. 

Îndoielile în legătură cu avantajele unei libertăţi mai mari în comerţ 
hrănesc în permanenţă protecţionismul şi periclitează toate beneficiile. In 
timp ce pieţele de export în expansiune sunt în general acceptate ca fiind 
profitabile, creşterile importurilor sunt văzute ca o ameninţare, prin 
înlocuirea producţiei interne cu bunuri şi servicii din afară. Guvernele 
sunt deseori supuse unei presiuni şi răspund prin protejarea sectoarelor 
naţionale de concurenţa internaţională. 

Efectele dinamice ale liberalizării derivă din expunerea la importuri, 
cât şi din oportunităţile de export. Mai mult decât atât, deschiderea către 
importuri creşte numărul de opţiuni şi reduce costurile nu doar pentru 
consumatori (pentru care beneficiile pot fi semnificative), dar şi pentru 
producători. Pe scurt, restricţiile la importuri penalizează exportatorii. De 
aici rezultă faptul că abordarea mercantilistă, un joc cu suma zero, în care 
succesul este definit ca fiind posibilitatea de a accesa pe cât posibil cât mai 
multe pieţe de export, în timp ce deschiderea unor pieţe interne este privită 
ca o „concesie” – este atât de prost gândită. 

Comerţul internaţional constituie un factor cheie în dezvoltarea 
economică durabilă a economiilor naţionale, fapt recunoscut atât de 
economiştii clasici cât şi de cei moderni, dar demonstrat şi de realitatea 
economică. Fiecare ţară dezvoltată, în curs de dezvoltare sau aflată în 
tranziţie are ceva de câştigat de pe urma ancorării puternice în fluxurile 
mondiale de bunuri şi servicii care, la ora actuală, trec graniţele naţionale, 
testându-şi competitivitatea pe piaţa mondială. S-a accentuat astfel, fără 
precedent, fenomenul globalizării, cu avantajele şi dezavantajele atât de 
bine cunoscute. 

La ora actuală se menţin încă decalaje puternice între ţările dezvoltate 
şi cele în curs de dezvoltare, însă, prin participarea statelor defavorizate la 
comerţul mondial acestea pot fi diminuate sau chiar eliminate. Un rol 
important în acest sens revine guvernelor din fiecare ţară, dar şi 
organismelor internaţionale care monitorizează comerţul mondial. 
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Pentru România, ţară aflată încă în tranziţie şi membră a Uniunii 
Europene sunt deosebit de importante intensificarea participării la 
schimburile economice internaţionale de mărfuri şi servicii, dar şi 
atragerea investiţiilor străine în economie, principalele posibilităţi de 
retehnologizare a sectorului industrial şi de restructurare a economiei 
naţionale, în vederea creării şi menţinerii unor avantaje competitive 
durabile. Comerţul constituie unul dintre actele fundamentale ale 
societăţii care definesc locul economiei în ansamblul vieţii sociale. 
Dezvoltarea schimburilor internaţionale constituie, în opinia economiştilor 
clasici sau moderni un factor important generator de progres economic 
pentru toate naţiunile. 

Pe de o parte, orice ţară, indiferent de stadiul de dezvoltare în care se 
află are ceva de câştigat în urma participării la circuitul economic mondial, 
întrucât astfel poate testa gradul de performanţă al economiei naţionale. 
Participarea unei ţări într-o măsură mai mare sau mai mică la fluxurile 
internaţionale este determinată de nivelul tehnologic al producţiei, volumul 
investiţiilor în cercetare-dezvoltare, deţinerea drepturilor de proprietate 
intelectuală (mărci de comerţ, denumiri de origine, brevete sau know-how), 
gradul de dotare cu resurse naturale şi forţă de muncă, gradul de 
înzestrare al populaţiei cu bunuri de larg consum, nivelul de trai al 
populaţiei. 

Pe de altă parte, participarea ţărilor la schimburile comerciale 
internaţionale contribuie la adâncirea decalajelor dintre ţările puternic 
industrializate şi cele sărace sau aflate în curs de dezvoltare, la 
exploatarea muncii copiilor, la extinderea practicilor neloiale. Există opinii 
conform cărora „pentru multe ţări, insuficienta ancorare în comerţul mondial 
reprezintă, în ultimă instanţă, sărăcie”. 
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PARTEA I 
 

COMERŢUL INTERNAŢIONAL 

Capitolul I 

1.1. Conceptele fundamentale ale comerţului internaţional 
 
Comerţul este o activitate umană care ne priveşte pe toţi şi care ne 

implică în fiecare zi. Ca atare, şi regulile care guvernează această activitate 
ne privesc şi ne implică pe toţi, chiar dacă nu în aceeaşi măsură. Comerţul 
internaţional are efecte asupra cetăţenilor în cel puţin două moduri: 

- comerţul internaţional diversifică oferta de bunuri şi servicii 
disponibile. Acest fapt conduce de obicei la scăderea preţului 
produselor datorită creşterii concurenţei; 

- accesul la materii prime şi materiale mai ieftine, tehnologie mai 
eficientă şi la o piaţă lărgită creşte competitivitatea companiilor 
autohtone şi conduce la sporirea ratei de investiţii, la creştere 
economică şi la crearea de noi locuri de muncă. Acest din urmă 
aspect interesează în mod deosebit pe cetăţenii Uniunii Europene 
deoarece 20% din locurile de muncă existente în Uniunea 
Europeană se datorează activităţilor de export. 

Etimologic, termenul de comerţ provine din latinescul „commercium” 
care la rândul său reprezintă o juxtapunere a cuvintelor „cum” = cu şi 
„merx” = marfă, ceea ce înseamnă „cu marfă”, de unde a rezultat explicaţia 
termenului prin activitate cu sau legată de marfă sau activitate asupra 
mărfii. Termenul de commercium din dreptul roman era folosit ca noţiune 
tehnică pentru a desemna facultatea unei persoane fizice de a încheia acte 
juridice şi de a constitui contracte valabil încheiate, iar aceste bunuri erau 
în commercio sau extracommercium. 

În Dicţionarul Explicativ al Limbii Române, în dreptul cuvântului 
comerţ găsim următoarele definiţii: „schimb de produse prin cumpărarea şi 
vânzarea lor; ramură a economiei în cadrul căreia se desfăşoară circulaţia 
mărfurilor. Activitate economică de valorificare a mărfurilor prin procesul de 
vânzare-cumpărare; negoţ. Ramură a economiei naţionale în care se 
realizează circulaţia mărfurilor". 

În sens economic, definim comerţul ca fiind acea activitate având ca 
scop schimbul voluntar de bunuri şi/sau servicii, prin acestea realizându-
se circulaţia de la producător la consumator. Realitate a vieţii economico-
sociale, comerţul concretizează astfel, în conţinutul său, un ansamblu de 
reguli care exprimă, într-o manieră juridico-economică- circulaţia 
bunurilor de la consumator la producător. Comerţul reprezintă astfel o 
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activitate care, prin specificul ei de practică repetată încă de la apariţia 
umanităţii, a dobândit şi trăsăturile unei profesii. 

Funcţia principală a comerţului constă în a procura consumatorului 
bunurile de care acesta are nevoie astfel încât comerţul, prin activitatea sa, 
prin locul pe care-l deţine în circuitul economic al bunurilor, face legătura 
dintre producţie şi consum. 

Activitatea de comerţ, pe măsura dezvoltării societăţii a suferit 
profunde modificări, transformându-se dintr-o simplă activitate de 
intermediere într-o activitate creatoare de utilităţi. Complexitatea noţiunii 
de utilitate defineşte importanţa activităţii comerciale, concretizată prin 
locul şi rolul acesteia. 

Evoluţia umanităţii şi a structurii politico-sociale, a adăugat noi 
accepţiuni noţiunii de comerţ. Astfel, apariţia statelor naţionale a creat 
nevoia definirii relaţiilor de schimb comercial dintre acestea. Originea 
istorică a statelor naţiune este disputată şi în prezent, naţionaliştii 
considerând că naţiunea, ca concept, a existat înaintea statului, şi a 
determinat apariţia acestuia din nevoia legitimă de suveranitate, iar 
termenul de stat naţiune era cel care venea să satisfacă această nevoie. 
Unele teorii naţionaliste moderne consideră că în sens larg, identitatea 
naţională este un produs al politicii guvernamentale creat pentru a unifica 
şi moderniza un stat deja existent. Majoritatea teoriilor consideră însă 
statul naţional ca un produs european al secolului al XIX-lea, a cărei 
apariţie a fost facilitată de evoluţia literaturii de masă şi de apariţia mass-
mediei timpurii. 

Ca urmare a apariţiei termenului de naţiune, a rezultat şi termenul de 
internaţional, care derivă din asocierea cuvintelor inter şi naţional, adică 
între naţiuni. 

Acest cuvânt asociat şi activităţii de comerţ, defineşte ansamblul 
schimburilor comerciale efectuate de statele naţiune, adică toate actele de 
comerţ exterioare statelor suverane. Ca urmare, a apărut şi termenul de 
comerţ exterior (ce avea la începuturile istoriei umanităţii accepţiunea de 
comerţ la distanţă şi era asociat schimburilor comerciale ale unei 
colectivităţi umane cu alta), iar în prezent, operăm cu noţiunea de comerţ 
exterior numai când facem referire la schimburile comerciale externe ale 
unei singure ţări sau ale unei zone economice de tipul celor de liber-
schimb sau ale unei uniuni vamale. Conceptul de comerţ internaţional 
convieţuieşte astfel împreună cu cel de comerţ exterior. La rândul său, 
comerţul exterior poate fi de tip bilateral, atunci când se referă la 
schimburile comerciale ale unui stat cu alt stat, sau multilateral, când se 
referă la schimburile unuia sau mai multor state cu un alt stat sau cu mai 
multe state diferite. 

Definim comerţul internaţional ca fiind schimburile de bunuri şi/sau 
servicii care presupun trecerea graniţelor vamale a cel puţin două state, 
operaţiuni ce stau la baza existenţei interdependenţelor economice dintre 
statele lumii. Condiţia de bază pentru ca o astfel de operaţiune să fie 
înregistrată ca act de comerţ internaţional este ca agenţii participanţi să 
provină din state diferite, astfel încât operaţiunea economică desfăşurată 
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de ei să genereze cele două fluxuri ce alcătuiesc comerţul internaţional - 
exportul şi importul. 

Pe de altă parte, există şi conceptele de comerţ mondial sau comerţ 
global, utilizate pentru a reflecta ansamblul operaţiunilor de comerţ 
internaţional care se desfăşoară în plan mondial, statele raportându-şi în 
permanenţă rezultatele comerţului lor exterior la indicatorii comerţului 
mondial. 

Componentele comerţului exterior ale unui stat sunt exporturile, 
importurile şi reexporturile. Exporturile reprezintă în prezent toate 
bunurile şi serviciile care părăsesc teritoriul vamal al uni stat ca urmare a 
unui act de comerţ, pe când importurile reprezintă bunurile şi serviciile 
care intră pe teritoriul vamal al statului respectiv, tot ca urmare a unui act 
de comerţ. 

Pentru a înţelege caracterul universal, practic atotcuprinzător, al 
comerţului internaţional este suficient să analizăm cele patru categorii de 
elemente care sunt comercializate pe plan internaţional sau care 
tranzitează graniţele în scopul comercializării. Aceste categorii sunt: 

• Mărfurile: Această categorie include toate tipurile de bunuri 
tangibile cum ar fi cele alimentare, îmbrăcămintea, materiile 
prime, combustibilii, maşinile şi echipamentele; 

• Serviciile: Acestea includ activităţi precum turismul, operaţiunile 
bancare, prelucrarea datelor la distanţă sau telecomunicaţiile; 

• Proprietatea intelectuală: Această categorie are în vedere comerţul şi 
investiţiile în domeniile ideilor şi creativităţii, folosind noţiuni 
precum drepturile de autor (copyright), desene industriale, 
drepturi ale artiştilor, etc. 

• Investiţiile străine directe: Această categorie de investiţii se 
realizează atunci când o firmă dintr-o ţară înfiinţează sau 
cumpără o firmă dintr-o altă ţară. Acest tip de operaţiuni 
economice reprezintă o alternativă tot mai importantă la comerţul 
internaţional clasic bazat pe export şi import şi constituie cea mai 
concretă formă de manifestare a globalizării. Ca dovadă, este 
suficient să avem în vedere că în prezent vânzările în străinătate 
ale filialelor societăţilor transnaţionale (care constituie investiţii 
străine directe) reprezintă mai mult decât dublul exporturilor 
mondiale. Trebuie precizat însă că această categorie de investiţii 
nu include şi investiţiile de portofoliu în care posesorul banilor nu 
are o participare directă la conducerea firmei la care posedă 
acţiuni. 

Regulile comerciale aplicabile pentru desfăşurarea tranzacţiilor, 
precum şi competitivitatea ţărilor care se află în postura de vânzător sau 
cumpărător, de furnizor sau receptor de capital diferă de la o categorie de 
bunuri la alta. Tocmai existenţa acestor diferenţe face necesară elaborarea 
de politici comerciale, precum şi desfăşurarea de negocieri bi sau 
multilaterale pentru identificarea acelor formule rezonabile şi reciproc 
avantajoase pentru toate părţile implicate. În prezent, comerţul, alături de 
alte activităţi, a devenit cu adevărat global. Aceasta înseamnă că din ce în 
ce mai multe ţări, cu diferite niveluri de dezvoltare se implică în relaţii 
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economice mondiale. Acest fapt modifică trăsăturile comerţului mondial şi 
influenţează un număr din ce în ce mai mare de oameni. Fenomenul 
globalizării nu a fost decis de o ţară sau alta, ci este o consecinţă a 
progreselor tehnologice, mai ales în domeniile comunicaţiilor şi 
transporturilor, care au condus la o reducere semnificativă a costurilor, 
precum şi datorită eliminării masive a obstacolelor din calea comerţului 
internaţional în deceniile ce au urmat celui de-al doilea război mondial. 
Globalizarea determină creşterea nivelului şi dinamicii fluxurilor 
comerciale, de capital, informaţionale, precum şi a gradului de mobilitate 
al indivizilor. 

În prezent, în condiţiile revoluţiei tehnico-ştiinţifice şi informaţionale, 
încheierea, reglementarea sau realizarea în aceeaşi ţară a tuturor 
bunurilor şi serviciilor necesare traiului cotidian este tehnic imposibilă şi 
economic, după cum s-a dovedit, nerentabilă. Este raţiunea pentru care 
statele lumii s-au văzut determinate obiectiv să participe la circuitul 
mondial de valori materiale şi spirituale. Această participare nu este 
haotică, ea având la bază principii economice, şi concomitent, fiind 
direcţionată, reglementată de anumite reguli juridice, de anumite norme de 
drept. Relaţiile care se stabilesc în acest proces de schimb mondial de 
valori materiale şi spirituale, prezintă două componente: comerţ mondial 
cu bunuri şi servicii şi activitatea de cooperare economică şi tehnico-
ştiinţifică internaţională. Aceste componente se reunesc într-un concept 
mai larg, acela al comerţului internaţional, care astfel, nu înseamnă numai 
comercializare, după cum nici comerţul intern nu se reduce numai la 
comercializare. În această sferă a comerţului mondial, în sensul cel mai 
cuprinzător, se stabilesc relaţii între state suverane şi egale în drepturi, 
între state pe de o parte, şi comercianţi (persoane fizice sau juridice) din 
alte state, pe de altă parte sau, în sfârşit, între comercianţi (persoane fizice 
sau juridice) din diferitele state. 
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Capitolul II 
 

Teoriile comerţului internaţional 

Diversitatea de situaţii şi interese ale operatorilor economici şi ale 
ţărilor lumii pe terenul comerţului internaţional explică diversificarea 
teoriilor despre aceste procese, iar progresele realizate în alte domenii ale 
cunoaşterii (filozofie, sociologie, psihologie, biologie, matematică etc.), 
precum şi marile controverse din domeniul metodologiei (epistemologiei) 
contribuie de asemenea, la explicarea şi înţelegerea mai uşoară a 
controverselor teoretice şi practice din domeniul economiei, în general, al 
relaţiilor economice internaţionale, în special. 

Literatura economică referitoare la comerţul internaţional este imensă 
şi deci imposibil de cuprins într-un material restrâns ca cel de faţă. Scopul 
în acest caz este mult mai modest, şi anume, desprinderea tendinţelor 
majore şi concentrarea asupra câtorva teorii şi gânditori care să permită 
înţelegerea acestor tendinţe. 

 
Mercantilismul 
Mercantilismul este o teorie economică, considerată a fi o formă de 

naţionalism economic, care susţine că prosperitatea unei naţiuni depinde de 
„aprovizionarea cu capital”, şi că volumul global al comerţului internaţional 
este „de neschimbat". Activele economice (sau de capital) sunt reprezentate de 
lingouri (aur, argint, valoarea tranzacţiilor de comerţ) deţinute de stat, care 
reprezintă un sold pozitiv, dintre schimburilor comerciale cu alte naţiuni 
(exporturi minus importuri). Termenul de mercantilism derivă din cuvintele 
italieneşti: mercato care înseamnă „piaţă”, mercante care înseamnă negustor 
şi mercantile cuvânt legat de câştigul bănesc. 

Teoria presupune că bogăţia propriu-zisă şi activele monetare sunt 
identice. Mercantilismul sugerează că guvernele ar trebui să hotărească în 
avans aceste obiective, prin asumarea unui rol protecţionist în economie, 
prin încurajarea exporturilor şi descurajarea importurilor, în special prin 
utilizarea unor subvenţii. Această teorie a dominat politicile economice din 
Europa de Vest din secolul XVI până către sfârşitul secolului XVIII.1 

Potrivit mai multor autori, ale căror accepţiuni care vizează 
mercantilismul converg, mercantilismul poate fi structurat în două etape 
importante, astfel: 

 Mercantilismul timpuriu sau sistemul monetar; 

                                                 
1 Cei mai de seamă reprezentanţi ai mercantilismului au fost: Thomas Mun şi 
William Stafford în Anglia, Giovani Botero, Antonio Serra, Gaspard Scaruffi şi 
Antonio Beccaria în Italia, Jean Bodin, Antoine de Montchretien şi Jean Baptiste 
Colbert în Franţa, Ortiz şi Damian de Olivares în Spania şi Portugalia, Petru cel 
Mare şi I. T. Pososkov în Rusia şi Dimitrie Cantemir în Romania.  




