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Introducere

Date fiind intretaierile de teme si palierele de analiza pe care le
presupune inca din titlu, studiul Reflectarea culturii populare n presa
interbelica romaneasca va fi unul de naturd interdisciplinard. Abordarea se
va afla la confluenta dintre antropologia culturala, istoria mentalitatilor si
istoria ideilor. Pe de o parte se lucreaza, cu fenomene, obiecte si idei atribuite
pentru prima data culturii populare, inteleasa in sensul larg pe care 1-a conferit
antropologia culturald in ultimele decenii acestei sfere culturale, iar pe de alta
parte, se analizeaza reflectarea lor in presa interbelica. Se ntreprinde atat o
muncd de decupare a unor comportamente in functie de care sa emitem
structurari relevante, cat si un demers interpretativ, o ,lecturd” inrudita
epistemologic cu critica literard si, mai ales, cu critica de artd asupra
naratiunilor si reprezentarilor grafice din ziarele si revistele reprezentative
pentru intervalul de timp dintre cele doua conflagratii mondiale ale secolului
al XX-lea. Apar reflexe si reflectii culturale, cu semnificatii si mitologizari
(in sensul barthesian al termenului) din zona urbanului, cu modele de
construire culturala a realitatii.

Provocarile metodologice au generat discursuri interdisciplinare dintre
cele mai complexe, iar pentru cercetarea actuald este o miza in sine crearea
unui cadru metodologic adecvat, care sa cuprindd cat mai multe dintre
artefactele si produsele culturii populare si sd confere discursuri analitice
coerente despre producerea si functiile acestora. Or, acest lucru 1i solicita
antropologului cunostinte varii si capacitatea de a realiza conexiuni. Fiind o
stiintd a umanului, antropologia se defineste continud, iar acest ,,efort de
definire a stiintei trebuie”, potrivit lui Nicolae Panea, ,,sa conjuge doua
principii, unul morfologic, subliniind punctele de tangenta cu stiintele conexe,

iar al doilea, istoric, punand in valoare evolufia metalimbajului capabil sa



contureze raportul a face lumea si a intelege lumea, la care se reduce, de altfel,
orice discurs antropologic™.

Analiza aceasta coboara pana la nivelul mentalitatile pentru ca acolo se
prefigureaza comportamentele culturale si pentru cd asupra mentalitatilor se
actioneaza pentru reconfigurarea obiceiurilor. Din acest motiv ne intereseaza
evenimentul marunt surprins in presa vremii, cel care reflectd
comportamentul social in forma sa nuda. Acolo se gasesc punctele de
inflexiune mentalitara. Arhivele ne-au relevat, in acest sens, conduite
deviante, jafuri, violentd, crima.

Insd, tot presa tiparitai ne prezintd si realititi culturale complex
codificate, In plind expansiune, pe fondul consolidarii unei clase de mijloc
si pe fondul dezvoltarii urbanistice. Au loc importante schimbari de
paradigma in domeniul artelor, se dezvolta cinematografele, muzica, dansul,
sporturile etc. Publicitatea reflecta (recurenta acestui termen indica
importanta sa in economia lucrarii §i vom emite, in primul capitol, diferite
teorii care sa-1 defineascd) cel mai bine aparitia in societatea romaneasca a
unor stiluri de viatd specifice capitalismului occidental, cu o piata
diversificatd, cu produse de calitate si chiar de lux, cu automobile si
activitati aristocrate, cum este practicarea golfului sau a scrimei. Ne aflam
in plina modernitate, pe care modernismul artistic o 1lustreaza si critica dupa
puteri, traditionalismul i se opune, punandu-ne in fata unei dialectici pe mai
multe nivele: modernitate - modernism, modernitate - traditionalism,
modernism (in formele sale avangardiste) - traditionalism. (Impartasim
ideea lui Matei Calinescu potrivit caruia exista ,,doud modernitati”, idee care
o sa fie reluata si expusa in primul capitol).

Prin structura acestei intreprinderii se afirma si motivatia stiintifica a
lucrarii. Am trasat cateva repere teoretice si expus problematizarile pe care le
implica discutarea culturii populare in formele sale urbane, diferitd de ceea ce
etnologii inteleg prin folclor, si vor primi raspunsuri prin consultarea

bibliografiei de specialitate si prin interpretari proprii. Se vor descrie invelisurile

! Nicolae Panea, Antropologia culturald americand, Craiova, Editura Universitaria, 2012, p. 13.
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contextuale si ma voi racorda la cercetarea antropologica din contemporaneitate,
care in postmodernism a recurs la descentralizarea conceptului de cultura si s-a
concentrat pe intrepatrunderile si transferurile dintre cele doua mari sfere pe care
elitele le-au departajat si le-au pus in opozitie: cultura inalta si cultura populara
sau, in varianta americana, high culture vs. popular culture.

Am imaginat si cateva trasee ale cercetarii pe care le redau grafic in
acest ,,Argument” si pentru a ardta structura si consistenta ,terenului de
cercetare” si a ,,obiectului”. Cercetarea se realizeaza, in mod inerent, pe o axa
diacronica, obiectele si naratiunile fiind specifice interbelicului. Acest lucru
sporeste dificultatea, pentru ca unele structuri mitologizate n-au rezistat
suficient cat sa ne parvina ca atare.

Una dinte ipotezele de lucru este ca odata cu cresterea procentului de
alfabetizarea 1n randurile populatiei din Romania, presa scrisd a devenit,
implicit, si terenul de dezvoltare, transformare si reflectare a unor forme de
culturd populard. Ea a jucat, inerent, si un rol ,educativ”’, in genere, si
culturalizator. Adica, revistele si ziarele nu s-au rezumat doar sa ,reflecte”
culturd popular, ci au si generat, au narativizat, au introdus-o n discursuri.
Desi demonizata de multi, pentru puterea sa de influentd asupra indivizilor,
publicitate nu a jucat un rol exclusiv comercial, ci, la randu-i, a produs cultura
populara si, mai ales, a fost vehicul al acesteia. A identificat si a creat nevoi
s comportamente, pe care le-a alimentat cu servicii i produse.

Cultura populara nu a aparut ca o reactie la folclorul atribuit ruralului,
folclor plasat intr-un timp ancestral si perceput ca omogen, investit cu functii
existentiale la nivel de comunitate si comuniune si cu mize spirituale. Pare,
totusi, In anumite circumstante cd este o varianta ,,profanatd” (in intelesul
conferit de Giorgio Agamben acestui termen) a folclorului sau cel putin asa
poate fi interpretat. Cele doud dimensiuni au existat dintotdeauna, numai ca
manifestarile ,,culturii populare” fiind intr-atat de comune si firesti au scapat,
in buna parte, discursului stiintific. Antropologia culturald a sesizat, totusi,

importanta migcarilor tectonice aflate la acest nivel uman si s-a aplecat asupra
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sa, mai ales cand cultura populard ne-a coplesit cu surplusurile devenite
,hiperevenimentialitate” (Nicolae Panea) si simulacru (Jean Baudrillard)".
Pentru o vizibilitate crescuta asupra culturii populare trebuie mers, cum
am spus deja, pana la nivelul mentalitdtilor, unde, in trecut, schimbarile s-au
petrecut foarte lent, fara salturi bruste si fara rupturi violente, dupa cum ne
asigura teoreticienii istoriei mentalitatilor. De altfel, aceastd disciplina a
inteles necesitatea interdisciplinaritafii pentru a se autolegitima, iar rezultatele
sale ne sunt utile pentru a justifica decupajele pe care urmeaza sa le facem din
arhivele cercetate. ,,A face istoria mentalitatilor inseamna, mai intai de toate,
sa faci o anumitd lecturd oricarui gen de document’?, ne spune Alexandru
Dutu, unul dintre putinii cercetatori romani in aceasta disciplind. El adauga
ca ,,aceastd lecturd a documentelor se va concentra mai ales asupra partilor
traditionale, cvasi-automate ale textelor si monumentelor”. Din punct de
vedere epistemologic, el sesizeazd cd ,,nu putem face istoria mentalitatilor
fara sa o legam puternic istoria sistemelor culturale, a sistemelor de credinte,
de valori, de echipamentul mental unde au fost elaborate, au trdit si au evoluat.
De aici si lectiile date de etnologie, pline de consecinte pentru istorieS.
Antropologul postmodern nu va rdmane cu ,lectura” aici, la nivelul
,partilor traditionale, cvasi-automate” decat pentru a intelege de unde incep
constructele culturale moderne si de unde incep sa se suprapuna simulacrele.
Antropologul priveste si in strdfundul comportamentului uman, dar si la
suprafatd, unde se afla faldurile ulterioare, recente, ale culturii populare.
Antropologul vede si la propriu si la figurat aceste straturi, constient ca ,,vazul
alimenteaza cel mai substantial cunoasterea, caci, ajutat de pipait, ca o forma
de verificare suplimentard, releveaza lumea in ordinea ei cosmogonica, dar si

culturald”, constient si cd ,,devenirea omului este o lectie de a privi” si

*Vom relua aceste concepte, cum este si cel de mitologie sau cel de profanare si le vom
discuta in contextul lor teoretic §i cu sursele bibliografice aferente, angrenandu-le in
demonstratia noastra.

2 Alexandru Dutu, Literaturda comparata si istoria mentalitdtilor, Bucuresti, Editura Univers,
1982, p. 8.

3 Ibidem, p. 12.
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,,dincolo de realitatea bruta a lumii exista o alta, Incarcata de acele sensuri cu
care o alimenteaza cultura si practica sociala”?,

Din aceste motive am optat pentru o perspectiva de ansamblu, care va
cuprinde: (1) o analiza a viefii sociale reflectate in stirile vremii, focalizandu-
ne pe ,,Criminalitatea din anii interbelici descrisa de periodicele vremii” si pe
,Educatia medicald” cu tot cu publicitatea la produse medicamentoase; (2) o
analiza a publicitatii din ziarele vremii, In care vom schita si imaginea femeii
romance interbelice; (3) Identitatea vizuald a ziarelor si caracteristicile
graficii de ziar. Sunt cele trei noduri ale retelei de semnificatii pe care o
reconstitui, noduri care desi par indepartate, ele sunt conectate, jucand fiecare
roluri importante 1n Intelegerea mentalitatilor interbelice si in semantica pe
care i-o recunoastem (/ atribuim) culturii populare. Mi-am dat seama ca
distanta dintre aceste puncte desi implicd un efort mult mai mare de
sistematizare, are avantajul de a contura o perspectiva integratoare, pe o scala
ce include atat impulsurile primare, cat si asteptarile si nevoile estetice tot mai
complexe ale burgheziei.

Demersul acesta nu este unic. Amintim aici de cartea O istorie ilustrata
a publicitditii romdnesti a lui Marian Petcu sau de volumul Tntoarcerea in
Bucurestiul interbelic elaborat de Ioana Parvulescu. Insd am propus altceva
din punct de vedere metodologic: o cercetare specificd antropologiei
culturale, cu anumite deschideri interdisciplinare, pe care le voi instrumenta
pentru a reda culturii populare din acea perioada importanta §i anvergura
imaginard pe care a avut-o. Studiile sistematice lipsesc in acest sens, insa
existd o cantitate uriasd de informatie si, mai mult, foarte multe texte ce pot
servi drept surse.

La originea acestui demers se afla atat un cumul de motive personale,
cat si o motivatie stiintifica, ce tine de credinta in necesitatea unui astfel de
studiu pentru a infelege modul in care functioneaza comportamentul cultural
al individului, cum se (re)construieste cultural realitatea in permanentd. Ma

intereseaza care sunt mentalitatile sensibile la schimbarile culturale, in ce

4 Nicolae Panea, Oragul subtil, Bucuresti, Editura Etnologica, 2013, p. 185.
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masura se modifica sub impactul modelor, care sunt constantele mentale si,
mai ales, de unde incepe cultura populara. Sunt preocupari actuale pentru
antropologia culturala, din interiorul careia ma angajez si eu in aceste
interpretdri §i structurdri, preocupdri care intdmpina o nevoie stringentd de
a Intelege cum reactionam la seismele culturale debutate in modernitate si
prelungite si acutizate in postmodernitate. Teama de simulacre, teama de
presiunea pusd de marketing si publicitate pe individul redus, adesea, la
statutul de consumator, impresia cd ni se Intampla ceva nou sunt aspecte
care primesc unele raspunsuri prin sondarea trecutului. Critica modernitatii
ne defineste ca postmoderni. Trebuie sa acceptam, totusi, ca la nivel de
mentalitate, deci si la nivel de cultura populara, s-au impus cateva structuri
dominante, perene, care strabat intregul secol XX, venind sd confirme
credinta istoricilor cd pe un anumit nivel lucrurile se deplaseaza mai lent
decat am crede.

Presa a captat in paginile sale, in naratiunile sale fragmentate, in
expresivitatea sa involuntard si in limbajul sd3u vizual importante
comportamente si trasaturi mentalitare determinante pentru reconstituire
naratiunilor culturii populare specifice interbelicului roménesc. Acest lucru
justifica optiunile mele metodologice.

Ziarele si revistele din perioada interbelica au fost selectate in functie
de continutul si importanta lor, iar perioada de interes a fost intre anii 1918-
1939, astfel urmarind cadrul istoric dintre cele doud razboaie mondiale si
influentele occidentale care au avut loc. Am tinut sa cercetez si sa identific
normele sociale din perioada de dupa Primul Razboi Mondial cand societatea
romaneasca imbratiseaza curentele externe si senzatia de eliberare si libertate
care devenea aproape palpabila intr-un crescendo reflectat prin structura
ziarului interbelic.

Pentru ca presa este un produs al societdtii din acea perioada, fiind
singurul mijloc de comunicare sau exemplificare a problemelor din stat, fiind de
o importantd incomensurabild, mai ales ca a dus la culturalizarea si alfabetizarea

populatiei. Intr-o etapa istorica in care accesul la invatdmant nu era la indemana
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tuturor, pentru ca populatia era alcdtuitd din tarani in mare parte si scopul
principal al societatii, erau muncile agricole si cultivarea ogorului sau comertul,
chiar dacd acesta se regdsea intr-o varianta rudimentard, fard o educatie anume
sau un interes definit in aceasta directie.

Scopul investigatiei a fost dat de existenta partii sociale cotidiene din
societatea civild, care nu a fost poate intotdeauna In atentia si interesul
cercetatorilor. Aici facem referintd la micile stiri locale din provincie si
capitala, ce nu au prezentat neaparat o resursa istorica. Numele vehiculate ale
persoanelor ce faceau subiectul stirii, au rdmas la nivelul de mentiuni, chiar
note de subsol ale epocii si implicit ale istoriei. Am avut in vedere faptul ca
n general cercetarea tinde sa se faca despre numele cu rezonanta din istorie
si epocd, iar cele ce sunt evidentiate sunt faptele importante care sparg bariera
timpului si influenteaza societatea de peste veacuri.

Am considerat ca analiza acestor elemente, aparent fara o influenta
foarte mare, devin importante, mergand la sursd si am incercat sd vad cum
este reprezentatd din aceastd perspectiva societatea de zi cu zi, care sunt
trairile si preocuparile indiferent cat de ,limitate” s-ar contura in planul de
ansamblu, anume cel istoric.

Am dorit evidentierea acestor cazuri si situatii, pe care le-am considerat

=9

altminteri ,,note din istoria civila”, dar care in fapt reflecta habitudinile epocii

prin stirile mici si mentionarea faptelor ce aveau loc pe cuprinsul tarii. Constat

'''' ”” 1n societate,
care erau dorintele si aspiratiile cetdteanului obisnuit, ce bunuri materiale visa sa
detind si cum ajungea fiecare sa isi proiecteze propria imagine in functie de
normele sociale, luand in consideratie imaginea colectiva din societate,
raportandu-se n principal la influxul occidental.

Prin analiza si studiile intreprinse am dorit sa fac o cercetare de tip
diacronic a celor doud arii existente in periodicele interbelice si anume partea
de stire locala cu evenimentele urbane si suburbane fie ca sunt de natura
pozitiva sau negativa si partea de publicitate necesard comertului cu obiectele

de uz casnic, medical, cosmetic etc.
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Intrebarile puse in cadrul conceperii acestui volum, la care incerc a
raspunde sunt: Ce importantd a avut publicitatea in dezvoltarea sociald? Cum
aratd societatea descrisa in stirile cotidiene facuta de catre persoanele direct
implicate Tn evenimentele respective? Cum sunt reprezentate femeile Tn presa
interbelica? Cat de mult a influentat si conturat presa interbelica societatea de
atunci? Ce impact au avut metodele publicitare aplicate in reclame asupra
gesturilor cetatenilor interbelici? Dacad imaginea societatii reflectatd in ziare
era una reald sau idealizata?

Una din motivatiile care stau in spatele acestui subiect este interesul
pentru zona de graficd publicitara si reflectare sociald culturala prezenta in
periodicele interbelice. Avand posibilitatea urmdririi si  Intelegerii
evenimentelor perioadei dintre cele doud razboaie mondiale a dus la
dezvoltarea unei dorinte de a analiza si a intelege aceste aspecte.

Am Inceput studierea ziarelor si revistelor interbelice pentru a vedea
cum erau concepute din punct de vedere vizual, ce elementele repetitive
existd, analizand care erau stirile de importanta locala cautdnd a intelege

structura relevata si vizuald a amplasdrii acestor elemente in pagina ziarului.

Structura ziarului interbelic
in functie de importanta
elementelor informtive:

I. Stirile importante,
politice

I1. Publicitate si reclame

III. Stirile locale si
evenimentele marunte
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Un alt motiv pentru alegerea subiectului a fost explorare unei idei ce
a stat la baza lucrarii de disertatie sustinuta in cadrul Universitatii ,,Alexandru
Ioan Cuza” din lasi, Facultatea de Litere, Sectia de Jurnalism avand ca subiect
principal analiza si stabilirea cadrului social istoric al publicitatii ziarelor
anilor ’40 din Romaénia, perioada de tranzitie de la un tip de democratie ce se
desfasura pe fondul monarhiei constitutionale la comunismul socialist.

Alt motiv in alegerea subiectului a fost interesul pentru media si arta,
iar aici cu precadere vorbim de design grafic, grafica si grafica publicitara,
interese care vin prin prisma studiilor efectuate pana in acest moment, cu
summum in zona artelor prin finalizarea programului de licentd in cadrul
Academiei de Arte Frumoase de la Venetia si prin desfasurarea studiilor
doctorale in domeniul Arte Vizuale din cadrul Universitatii Nationale de Arte
,George Enescu” din Iasi, identificAndu-ma si avand un interes permanent
pentru arta, fapt care m-a calauzit toata viata.

Din dorinta de a demara anumite investigatii din aria antropologica si
domeniul vizual artistic, care aveau la baza societatea interbelica reflectatd in
ziare si reviste, mi-am dorit sa pun in discutie si un alt punct de vedere, fata
de cele deja dezbitute. In lucrarea de fati am urmdrit valentele plastice care
le-am identificat in presa scrisd dar am continuat sa pastrez ca directie
principala redarea situatiei sociale a celor ce activau in societatea pusd in
discutie. In articolele de presa regasim limbajul oamenilor prin redarea stirilor
de catre reporterii epocii sau chiar de acestia, avand oportunitatea sa vad clar
modul de gandire aplicat si problemele de natura sociald evidentiate. O carte
care s-a dovedit a fi o sursa relevantd cercetdrii si care oferd o imagine
descriptiva si detaliati a epocii este Intoarcerea in Bucurestiul interbelic,
scrisd de loana Parvulescu, o lecturd bogata in referinte si contexte istorice,
care m-a ajutat in gasirea unei directii, a unui mod de abordare si sintetizare
a informatiei din presa interbelica.

Mult timp nu a existat o cercetare sau o analizd a publicitatii
interbelice, existand putine carti de specialitate ce abordau aceasta tema, iar

pentru o perioada extinsa a stat ca referinta cartea lui Marian Petcu, anume O
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istorie ilustrata a publicitatii romdnesti, ce trateaza in mod generalist
publicitatea romaneasca. Aceasta arie a publicitdtii a prins ulterior interes in
mediul cultural romanesc facandu-se cercetari in acest domeniu, fapt care a
dus la o constientizare a importantei publicitatii romanesti ca directie
antropologica. Chiar si asa consider ca nici pand in ziua de azi nu a fost pe
deplin cuprins acest subiect, neexistand incd o analiza ampla in aceasta zona
care sa aiba si o perspectiva din punct de vedere plastic. Aceastd problema
am intdmpinat-o si la momentul elaborarii lucrarii de disertatie din anul 2015,
iar in acel moment cu atdt mai putin exista material bibliografic avand ca
subiect analiza publicitatii romanesti.

Mi-am bazat cercetarea pe o selectie de ziare si reviste publicate la
inceputul, mijlocul si finalul perioadei interbelice, pentru a avea posibilitatea
sa fac o comparatie intre modul in care s-a schimbat atitudinea, Tn functie de
influentele de sfarsit de rdzboi mondial si adaptare la o perioada de pace si
schimbare a paradigmei spre un sistem comunist socialist.

Am considerat ca este relevant din punct de vedere stiintific sa
urmaresc schimbarea in publicitate cu introducerea de noi produse pe piata,
dezvoltarea unor idei si practici sociale, dar si intelegerea vietii de zi cu zi.

Sursele de informare de care am dispus au fost din cadrul Bibliotecii
Judetene Alexandru si Aristia Aman, Biblioteca Universitatii din Craiova,
Biblioteca Centrala Universitara Mihai Eminescu lasi si arhivele on-line a
Bibliotecii digitale a Bucurestilor, acestea au dus la formarea unui corpus
cuprinzator, iar pe parcursul analizei am aplicat si dezvoltat un tipar de
cercetare specific.
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Tn cercetare, pe langa studiul periodicelor am reusit sa asimilez mai multe

Stire

| Tlustratii

Referinte istorice

carti care tratau cu precadere viata sociala a epocii, din Bucuresti si din provincie,
cu intrigile si habitudinile sociale dominante, acestea se afla enumerate la
bibliografie n ideea de completare a imaginii descrise de ziarele epocii.
Dezvoltarea studiului de fata s-a facut prin analiza a doud elemente
considerate revelatoare pentru a diseca societatea romaneasca interbelica si
anume prezenta stirilor locale si internationale, indiferent de natura lor morala

si analiza segmentului de publicitate prezent in periodicele interbelice.
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