Elena Rodica OPRAN

O ANALIZA SEMIOLINGVISTICA A TITLULUI DE PRESA



Elena Rodica OPRAN

O ANALIZA SEMIOLINGVISTICA

A TITLULUI DE PRESA

UNIVERSITARIA)

Editura UNI;N;WERSITARIA Editura PROUNIVERSITARIA
Craiova, 2014 Bucuresti, 2014




Referenti stiintifici:
Prof. univ. dr. Cristiana Nicola Teodorescu
Prof. univ. dr. hab. Emilia Parpala Afana

Copyright © 2014 Editura Universitaria
Copyright © 2014 Editura Pro Universitaria

Toate drepturile sunt rezervate Editurii Universitaria
si Editurii Pro Universitaria.

Nicio parte din acest volum nu poate fi copiata fara acordul scris al editorului.

Descrierea CIP a Bibliotecii Nationale a Romaniei
OPRAN, ELENA RODICA

O analiza semiolingvistica a titlului de presa /
Opran Elena Rodica. - Craiova : Universitaria ; Bucuresti :
Pro Universitaria, 2014

Bibliogr.

ISBN 978-606-14-0853-5

ISBN 978-606-26-0107-2

070



CUVANT INAINTE

In contextul actual al interesului pentru analiza discursului mediatic
se inscrie si lucrarea O analiza semiolingvistica a titlului de presa a
doamnei Elena Rodica OPRAN, lucrare in care autoarea aplica in chip cat se
poate de fericit analiza semiolingvisticd unui micro-obiect semiotic, titlul de
presa. De la bun inceput, autoarea isi precizeaza intentia, pe care a respectat-o
de-a lungul parcursului sdu de studiu, de a ne pune in fata ochilor o
cercetare pertinentd a particularitatilor de naturd lingvistica si semiotica a
titlului de presa. Autoarea reuseste sa imbine, in mod inteligent, cele doua
abordari, “Impacand” pozitii teoretice deseori contradictorii. Plasarea pe
pozitiile semiolingvisticii 1i confera autoarei forta argumentatiei, abilitatea si
finetea analizelor, pertinenta afirmatiilor teoretice.

Ipotezele de lucru sunt clar formulate, ele constituind portile
deschise catre cercetarea titlurilor de presa. Autoarea pleaca de la ipoteza ca
titlul jurnalistic este o entitate autonoma, care se defineste si functioneaza
dupa reguli specifice, fiind un operator de baza al discursului mediatic, un
declansator de lectura.

Corpusul pe baza caruia autoarea isi dezvolta analiza este impresionant:
2600 de titluri de presa din doua cotidiene, Adevarul si Le Monde. Acest
corpus ii permite autoarei o perspectiva de ansamblu asupra fenomenului
studiat, dar si depistarea tipurilor de titluri frecvente in cele doua publicatii.

Complexitatea temei si obiectivele urmarite o obligd pe autoare sa
apeleze la aborddrile de tip sintactic, semantic, pragmatic si stilistic.
Riguroasa, autoarea fisi stabileste de la inceput cele doud cdi de abordare,
una cu caracter teoretic, cealalta aplicata si practica. Analizele sintactice,
semantice, pragmatice, stilistice si naratologice ii permit autoarei intrarea in
intimitatea comportamentului semiotic al titlului de presa.

Concluziile la care autoarea ajunge la finalul cercetarii sale scot in
evidentd folosirea, Tn ponderi aproximativ egale in cele doud publicatii
analizate, a acelorasi procedee de construire a titlului jurnalistic. Apreciem
incercarea validarii rezultatelor obtinute de-a lungul acestei cercetari, prin
aplicarea, pe un esantion de 50 de tineri, a unui chestionar, ale carui



INTRODUCERE

Consideratii generale despre discursul jurnalistic si despre modul
in care se articuleaza stiintele limbajului si stiintele informatiei si ale
comunicarii.

Este binecunoscuta imaginea familiei care, dimineata, la micul dejun,
cu cafeaua in fata, citeste ziarul. De cele mai multe ori, lectura se reduce la
parcurgerea titlurilor. Aceastd imagine a reprezentat declansatorul reflectiei
noastre asupra titlului de ziar. Ce reprezintd el, cum este construit, sunt
numai cateva din intrebarile la care cercetarea noastra a dorit sa raspunda.

Scriitura jurnalisticd, cu toate cd se doreste impartiald, este, de fapt,
marcatd de tensiunile dintre obiectivitate si subiectivitate, reprezentdnd un
element esential in constructia a ceea ce literatura de specialitate numeste
,»oglinda sociald” in care, cu tofii, ne reflectam. in acelasi timp ea ne
a carui

2]

propune, cu fiecare cuvant tiparit, spectacolul ,,texturii enuntiative
manifestare in titlurile de ziar incercim sid o descriem in paginile care
urmeaza.

Discursul, de orice tip ar fi el, se inscrie in sfera comunicarii,
articuldrile dintre stiintele limbajului si cele ale comunicarii fiind extrem de
solide.

Comunicarea ni se prezintd ca un camp extrem de generos de
multiplelor unghiuri de abordare si focalizare teoretica.

Analizand multitudinea definitiilor date pana acum comunicarii, John
Fiske’ ajunge la concluzia ci existi doud mari tipuri de definitii ale
comunicarii:

I Cf. revista Semen, nr. 22, 2006, “Enonciation et responsabilité dans les médias”, sub
conducerea lui Alain Rabatel si Andrée Chauvin-Vileno, http://semen.revues.org/2776
(ultima consultare 17.09.2013).

2 Cf. Fiske, John, Concepte fundamentale din stiintele comunicdrii si studiile culturale, lasi,
Polirom Collegium, 2001, p. 74-75.
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Primul tip vede comunicarea ca fiind un proces prin care A transmite
un mesaj lui B, mesaj care are un efect asupra acestuia. Lasswell (1948)
fixeaza aceasta perspectiva prin modelul sau “Cine spune ce / pe ce canal /
cui / i cu ce efect?”.

Cel de-al doilea tip vede comunicarea drept negociere si schimb de
semnificatie, proces in care mesajele, persoanele determinate din punct de
vedere cultural si “realitatea” interactioneaza astfel incat sa ajute intelesul sa
fie produs si Intelegerea s apara.

Alti autori includ la capitolul comunicare toate mijloacele simbolice
prin care o persoani sau orice alt organism influenteazi o altd persoana’.

O a doua abordare este, dupa John Fiske, cea structuralista, care
accentueaza relatia dintre elementele constitutive necesare pentru ca
intelesul sa apard. Aceste elemente se pot incadra in trei mari categorii:

1. textul, semnele si codurile lui;

2. persoanele care “citesc” textul, experienta sociala si culturala care i-a
format atat pe ei, cat si semnele / codurile pe care le folosesc;

3. constiinta unei “realitdti externe” la care se referd atat textul, cat si
oamenii. (Prin “realitate externd” intelegem acel lucru la care se
referd un text, altceva decat textul in sine).

In acest vast desen al stiintelor comunicarii, fiecare cercetitor isi
stabileste propriile pozitii: astfel, Ferdinand de Saussure, parintele
lingvisticii europene, pune in prim plan gruparea elementelor care alcatuiesc
un “text” (semne / coduri / limbaj), Roland Barthes se concentreaza pe
interactiunea text / cultura, iar Peirce, Ogden si Richards acorda mai multa
atentie “realitafii externe”, pe care o numesc obiect sau referent. Modalitatea
in care se produce sensul, prin interactiunea acestor trei grupdri, este
domeniul principal de studiu al semioticii.

Denis McQuail* aduce in discutie tipologia definitiilor comunicrii a
lui D. Dance, care identifica 15 tipuri, fiecare dintre ele punand accent pe un
alt aspect sau pe altd componenta:

1. simboluri, vorbire, limbaj;
2. intelegere — receptarea, nu transmiterea mesajelor;
3. interactiune, relatie — schimbul activ si coorientarea;

3 Cf. Sereno, K.K., Mortensen, C.D., Foundations of Communications Theory, New York,
Harper & Row, 1970.
4 McQuail, Denis, Comunicarea, lasi, Institutul European, 1999, p. 15-16.
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4. reducerea incertitudinii — ipoteticd dorintd fundamentala care duce la

cautarea de informatie in scopul adaptarii;

procesul — intreaga secventa a transmiterii;

transfer, transmitere — miscare conotativa in spatiu sau timp;

legétura, unire — comunicarea In ipostaza de conector, de articulator;

trasaturi comune — amplificarea a ceea ce este impartasit sau acceptat de

ambele parti;

9. canal, purtator, rutd — o extensie a “transferului”, avand ca referinta
principald calea sau “vehiculul” (sistem de semne sau tehnologie);

10. memorie, stocare - comunicarea duce la acumulare de informatie si
putem “comunica” cu astfel de depozite informative;

11. raspuns discriminatoriu — accentuarea acordarii selective de atentie si a

oW

interpretarii;

12. stimuli — accentuarea caracterului mesajului de cauza a raspunsului sau
reactiei;

13. intentie — accentueaza faptul ca actele comunicative au un scop;

14. momentul si situatia — acordarea de atentie contextului actului
comunicativ;

15. putere — comunicarea vazuta ca mijloc de influenta.

Observam cu wusurintd diversitatea actelor sau situatiilor de
comunicare, precum si numeroasele unghiuri de abordare a analizei
fenomenului de comunicare. Orientari diverse, unele chiar contradictorii,
care ne pun in fata unui domeniu vast, cuprinzator, fascinant, ce nu asteapta
decat sa fie explorat.

Dintre axele pe care Jean Lohisse’ le sintetizeazi ca definind cAmpul
stiintelor comunicarii, am retinut pentru cercetarea noastra teoriile semnului,
abordare intalnitd 1n teoriile lingvistice saussuriene si in semioticile asa-zis
structuraliste care, centrate pe cod, dezvoltd abordari specifice ale
comunicarii.

Ca produs semiotic, ziarul se justifica prin cateva dintre proprietatile
textului scris. Urmandu-1 pe Dominique Maingueneau, consideram ca textul
scris ,,poate circula departe de sursa sa, poate ntalni categorii de publicuri

imprevizibile, fird ca pentru aceasta si fie modificat de fiecare data™.

5 Lohisse, Jean, La communication. De la transmission a la relation, Bruxelles, DeBoeck
Université, 2001, p. 18-19.

® Dominique Maingueneau, Analyser les textes de communication, Paris, Armand Colin,
2007, p. 56 (trad. n.).

13



In acelasi timp, enuntiatorul jurnalist nu poate controla receptarea enuntului
sdu, dar ,este obligat sa il structureze, pentru a il face comprehensibil,
pentru a face din enunful sdu un text in sensul cel mai deplin”’. Receptorul
textului practica o lectura personala, citeste n ritmul sau, poate sari anumite
parti ale textului, poate citi atent sau in diagonald. Aceastd maniera de
receptare personald a textului scris, In cazul nostru, pagina de ziar, acorda
titlului o importantd deosebita, acesta fiind un element care poate sau nu
declansa lectura textului 1n intregimea sa.

Justificarea alegerii temei si problematica cercetarii

In ultimii ani, centrul de interes al activitatii de cercetare stiintifica pe
care am desfasurat-o a fost reprezentat de relatia dintre stiintele limbajului si
cele ale informatiei si ale comunicarii si de modalitatile de actualizare ale
acesteia in cadrul discursului mass-media, cu precadere in cadrul discursului
cotidienelor de informatie.

Tema lucrarii noastre, O analiza semiolingvistica a titlului de presa,
este o consecintd logicd a acestui interes si a dorintei de a contribui la
aprofundarea si la diversificarea studiilor consacrate titlului jurnalistic ca
obiect multidimensional, produs al discursului si al unor practici jurnalistice
specifice, care ilustreaza dimensiunea comunicationald a practicilor
mediatice.

Consideram ca, departe de a fi un element marginal, titlul este unul
dintre elementele focale ale comunicdrii mediatice. El accentueaza si
condenseaza informatia vehiculata de articolul pe care il precede, reliefeaza
pozitia discursiva a autorului si orientarea politicii redactionale, favorizeaza
trecerea de la universul extratextual la cel textual, inscrie informatia in
memoria colectivd. Pornind de la toate aceste atribute ale titlului, am
considerat ca perspectiva semiolingvistica ne ofera sansa unei lecturi plurale
a obiectului de studiu si a unei abordari extinse, care se concentreaza pe
interdependenta dimensiunilor semanticd, sintactica si pragmatica, semiotica
si lingvistica ,logodindu-se” perfect in incercarea lor de a oferi o
interpretare cat mai rafinata a realitatilor discursive care ne inconjoara
(Imagine 1%).

7 Ibidem (trad. n.).
8 Sursa imaginii http://perso.numericable.fr/robert. marty/semiotique/s005.htm
(ultima consultare 17.09.2013).
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Definita ca o combinatie de reguli morfologice, sintactice si
ortografice, limba este, in acelasi timp, constituitd dintr-un ansamblu foarte
riguros si structurat de semne (unitdfi conventionale de sens). A vorbi, a
comunica (la nivel oral sau scris) nu inseamnd altceva decat a-i adresa
interlocutorului o cantitate de indici, suficient de coerenti si de pertinenti
pentru interpretarea mesajului prin acordarea anumitor semnificatii, Intr-un
context dat. Ar fi reductiv sd ne oprim aici cu interpretarea limbajului, care
nu este numai un simplu mijloc de comunicare. El determina raporturile
noastre cu lumea, transmitdnd un punct de vedere asupra realitafii si a
modului in care noi actiondm asupra acesteia. Limbajul devine astfel un
revelator al ,,tendintelor societale™.

Aceasta conceptie ne-a condus la alegerea paradigmei de interpretare a
obiectului cercetarii noastre — titlul de ziar —, semiolingvistica oferindu-ne
cu generozitate toate parghiile de abordare (Imagine 2').

Suhiect “Lumes Suhiect
"Lurmea care inseamnid" care sermnificativ" destinat
worbeste WO rtiri

T— procesul de | transformare J

procesul de tranzactie

Suntem interesati de presa scrisa, cu totul diferitd de cea audio-vizuala,
deoarece:

° Sursa http://lesigneetleverbe.wordpress.com/laventure-semiolinguistique/

(ultima consultare 17.09.2013).

10 Sursa imaginii http://www .patrick-charaudeau.com/Une-analyse-semiolinguistique-du,
64.html (ultima consultare 17.09.2013).
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L’écrit est autre chose qu’une simple représentation de I’oral et
I’imprimé autre chose qu’une simple multiplication de I’écrit. Oral,
écrit, imprimé sont des regimes d’énonciation distincts, qui supposent
des civilisations trés differentes''.

Ipoteza noastra de plecare este aceea ca titlul de ziar, prin modul in
care este redactat de cdtre enuntiatorii jurnalisti, contribuie, de o maniera
decisivda, la construirea acestor ,civilizatii”’, dupd cum le numeste
Dominique Maingueneau.

In cadrul analizei semiolingvistice, am optat pentru o abordare
comparativa a titlurilor din doud cotidiene de informatie, unul romanesc,
Adevarul, si unul din spatiul francofon, Le Monde, optiunea noastra fiind
justificatd de dorinta de a identifica, dincolo de sistemele lingvistice ale
fiecarei limbi, dincolo de cadrajul ideologic al fiecdrei publicatii,
mecanisme comune de constructie si de functionare a titlului in comunicarea
mediaticd. Argumentarea alegerii celor doua cotidiene tine, pe de o parte, de
larga lor difuzare si, pe de alta, de faptul ca amandoua sunt cotidiene de
informatie.

Ipoteze de cercetare

Punctul de plecare al studiului nostru este acela ca, desi semnificatiile
sale nu se actualizeaza pe deplin decat in raport cu textul pe care il preceda
si cu contextul situational, titlul jurnalistic poate fi considerat o entitate
autonoma, care se defineste si functioneaza dupa reguli specifice. Descrierea
si analiza acestor reguli specifice de manifestare a titlului de ziar ca entitate
autonoma, capabild sd orienteze lectura intregului mediatic, constituie unul
dintre obiectivele cercetarii noastre.

Cea de a doua ipotezd pe care o favorizim este ca titlul este un
operator de bazd al discursului jurnalistic, care asigura realizarea
finalitatilor etice si comerciale ale contractului mediatic $i respectarea
principiilor de credibilitate, de precizie, de distanta si de neutralitate,
demonstrativitate, persuasiune 1in cadrul contractului de enuntare

' Dominique Maingueneau, op. cit., p. 56, (,Scrisul este altceva decit o simpld

reprezentare a oralului si imprima altceva decat o simpld multiplicare a scrisului. Oral,
scris, imprimat sunt regimuri de enuntare distincte, care presupun civilizatii foarte diferite”
trad. n.).
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